Industria y Comercio
SUPERINTENDENCIA

CIRCULAREXTERNANo. O | 1

Bogota, D.C. 23 MAR 2012

Para: - PROPIETARIOS Y ADMINISTRADORES DE ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO
DONDE SE VENDA TABACO Y SUS DERIVADOS (TIENDAS, MINIMERCADOS,
LICORERAS, GRANDES ALMACENES Y CUALQUIER OTRO ESTABLECIMIENTO
QUE VENDA O EXHIBA AL CONSUMIDOR FINAL)

Asunto: Modificar el numeral 2.1.2.4.1, literal c) al Capitulo Segundo del Titulo Il de la
Circular Unica de la Superintendencia de Industria y Comercio.

1. OBJETO

Impartir instrucciones a los propietarios y administradores de establecimientos de comercio donde se
venda o exhiban tabaco y sus derivados a los consumidores finales, para lograr la observancia de las
disposiciones sobre proteccion al consumidor, en especial las relativas a la prohibicién de la publicidad
de tales productos.

2. FUNDAMENTO LEGAL

El articulo 78 de la Constitucién Politica establece que |a ley regularé el control de calidad de los bienes
y servicios ofrecidos y prestados a la comunidad, asi como la informacion que debe suministrarse al
puablico en su comercializacion.

Los numerales 22 y 61 del articulo 1° del Decreto 4886 de 2011 atribuyen a la Superintendencia de
Industria y Comercio las funciones de velar por la observancia de las disposiciones sobre proteccién al
consumidor, asi como instruir a sus destinatarios sobre la manera como deben cumplirse tales normas,
fijar los criterios que faciliten su cumplimiento y sefialar los procedimientos para su cabal aplicacion.

Mediante la Ley 1109 de 2006 el Congreso de la Republica aprob¢ el Convenio Marco de la OMS para
el control del tabaco por Colombia, cuya exequibilidad fue declarada por la Corte Constitucional en la
sentencia C-665 de 2007. En el preambulo del Convenio, las partes se declararon “[sleriamente
preocupadas por el impacto de todas las formas de publicidad, promocion y patrocinio encaminadas a
estimular el consumo de productos de tabaco”, por lo que reconocieron, previa definicion de ciertos
conceptos! entre otras cosas, “que una prohibicién total de la publicidad, la promocién y el patrocinio
reduciria ef consumo de productos de tabaco” (Art. 13, Num. 1°)

"=ARTICULO 1. LISTA DE EXPRESIONES UTILIZADAS.
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Posteriormente fue expedida la Ley 1335 de 2009, la cual regula el consumo, la venta, la publicidad y la
promocion de los cigarrillos, el tabaco y sus derivados, con el propésito de prevenir dafios a los
menores de edad y la poblacién no fumadora, y estipuld politicas plblicas para la prevencion del
consumo del tabaco y el abandono de la dependencia del fumador.

Esta Ley 1335 establece, entre otras disposiciones, las relativas a la venta de productos de tabaco a
menores de edad { Capitulo |, Arts. 2-5), las retacionadas con |a publicidad, empaquetado y etiquetado
del tabaco y sus derivados (Capitulo Ilf, Arts. 13-15) y las concemnientes a la prohibicion de acciones de
promocién y patrocinio (Capitulo 1V, Arts. 16 y 17).

El articulo 34 de la Ley 1335 dispone que es competencia de la Superintendencia de Industria y
Comercio “hacer la verificacién y controf” de las normas establecidas en el articulo 13 y siguientes de
esta ley.

Mediante la Resolucion 3961 de 2008 del Ministerio de Proteccion Social se reglament6 el articulo 13
de la mencionada Ley 1335, estableciendo los requisitos del empaguetado y etiquetado del tabaco y
sus derivados.

En observancia de las disposiciones antes citadas, se hace necesario que esta Superintendencia
establezca unos criterios minimos sobre la manera de exhibicién al piblico del tabaco y sus derivados
como los cigarrillos, para prevenir que se pueda constituir en una forma de publicidad. Estos criterios
deberan ser observados por los establecimientos de comercio que ponen a la venta de los
consumidores dichos productos.

3. INSTRUCTIVO

Modificar e! literal c) del numeral 2.1.2.4.1 al Capitulo Segundo del Titulo Il de la Circular Unica de la
Superintendencia de Industria y Comercio, el cual quedara asi:

¢) La exhibicion de las cajetillas de cigarrillos que se haga en cada establecimiento de comercio, debe
implementarse de manera tal que solo sea visible al consumidor final una referencia de marca de
cada producto disponible para la venta, salvo o indicado en los paragrafos dispuestos a
continuacidén. Cualquier repeticion de exhibicion de referencias de marca en el mismo

Para los efectos del presente Convenio: (...}
¢} por “publicidad y promocién del tabaco” se entiende toda forrna de cornunicacién, recomendacién o accién
comercial con el fin, ef efecto o el posible efecto de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o ef
uso de tabaco,
{...)
g} por ‘patrocinio del tabaco” se entiende toda forma de contribucion a cualquier acto, actividad o individuo con el
fin, el efecto o el posible efecto de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o ef uso de tabaco.”
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establecimiento de comercio, se entendera como promocion y se sancionara en los términos de la
ley 1335 de 2009.

Paragrafo primero: En caso de que el establecimiento de comercio utilice mostradores para la
exhibicion de productos, cada establecimiento podré contar con varios mostradores, siempre y
cuando se cumpla con la regla anteriormente establecida, esto es, siempre que sumada
integraimente la exhibicion en todos los mostradores de cada establecimiento se asegure que cada
referencia de marca no se exhiba més de una vez.

Paragrafo segundo: Para el caso de cualquier local que tenga mas de un punto de pago, podran
tener exhibicion de productos por cada punto de pago en las condiciones sefialadas en el presente
literal, es decir, una sola referencia de marca por cada punto de pago.

Paragrafo tercero: Se entiende por referencia de marca cualquier modalidad de producto
diferenciable de los demas por su presentacién o por su contenido. En los casos en que el
expendedor venda o exhiba Carton de cigarrillos que contengan varias cajetillas, cada Carton se
entendera como una referencia de marca independiente, siempre y cuando el cartén se exhiba o se
venda sellado y empacado, de manera tal que no se puedan apreciar las cajetillas individualmente.

4. VIGENCIA
La Circular Externa 005 del 27 de enero de 2012 y la presente Circular Externa entraran en vigor

pasados tres (3) meses contados a partir de la publicacién de esta tltima en el Diario Oficial para
Grandes Almacenes y pasados seis (6) meses para los demas destinatarios.

Atentamente, Q

Superintendentd de Industria y Co

Proyectd: Maria Clakdia Caviedes UL
Revisd: Algjandro Glralde ~ Carmen Ligia
Aprobé: Carmen Ligia Valderrama Rojas
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